
  Disruptive เป็นสิ่งที่ทุกองค์กรต้องเผชิญอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ ดังนั้นการเปลี่ยนแปลง                                               เป็นอันดับแรกๆ นั่นก็คือ ปรับ 

Mindset ปรับตัว ปรับวิธีการทำงาน ตลอดจนถึงปรับการบริหารขององค์กร และต้อยอมรับผล                                       ที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงนี้ให้ได้ 

เพราะโลกปัจจุบันเกิดการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลาจึงไม่สามารถตอบได้ว่าสิ่งที่เคยทำให้                                      สำเร็จในอดีต จะทำให้สำเร็จในอนาคต

อีกต่อไป

   

     การทำการตลาดทุกวันนี้ยากขึ้นมาก ด้วยการแข่งขันที่รุนแรง สิ่งสำคัญ ณ ตอนนี้

ต้องเริ่มมาจากไอเดียที่ดีจึงจะเพิ่มโอกาสทางการแข่งขันได้  เครื่องมือในการ

สร้างไอเดียอาจเริ่มต้นจากการไม่ทำตามใคร  และพยายามทำตัวเอง

ให้เป็นผู้นำทางการตลาด  Disruption  จึงเป็นวิธีการทาง

ความคิดทางเลือกให้นักการตลาดเข้าใจในสิ่งที่เป็นอยู่

ด้วยการกระตุ้นให้มองหาสิ่งที่ได้เปรียบและ

สร้างสิ่งที่ใหม่ๆ ที่แตกต่างจากคู่แข่ง

อังคาร ที่ 4 มิถุนายน 2562

   Disruptive Marketing คืออะไร?

          • What is Disruption?

          • Change of Marketing in Disruptive Era

          • Disruption and Differentiation เหมือนหรือต่างกันอย่างไร

   Disruptive Marketing Trends

   Disruptive Marketing Ways

          • Disruptive Marketing

          • Disruptive Customer

          • Disruptive Communication

          • Disruptive Organization

          • Case Study and Workshop

    Disruptive Marketing Process

          • Identify Market Trends

          • Understand Buyer Persona

          • Find Customer Pain Points 

          • Develop Solution/ Innovation/ 

             New Business Model

          • Vision and Communication

   กลยุทธ์การรับมือ เมื่อธุรกิจถูก Disruption

www.sbdc.co.th
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ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการตลาดระดับประเทศ

ผู้แต่งหนังสือ : พลิกการตลาดเป็นพลัง, Marketing Classroom, 

The Corporation of Design @Work 

Real Estate Real Marketing, Small But Work, ตำราหลักการตลาด

และตำราการบริหารการตลาดธุรกิจอสังหาริมทรัพย์

อาจารย์ประจำภาควิชาการตลาด

คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์

   

     การทำการตลาดทุกวันนี้ยากขึ้นมาก ด้วยการแข่งขันที่รุนแรง สิ่งสำคัญ ณ ตอนนี้

ต้องเริ่มมาจากไอเดียที่ดีจึงจะเพิ่มโอกาสทางการแข่งขันได้  เครื่องมือในการ

สร้างไอเดียอาจเริ่มต้นจากการไม่ทำตามใคร  และพยายามทำตัวเอง

ให้เป็นผู้นำทางการตลาด  Disruption  จึงเป็นวิธีการทาง

ความคิดทางเลือกให้นักการตลาดเข้าใจในสิ่งที่เป็นอยู่

ด้วยการกระตุ้นให้มองหาสิ่งที่ได้เปรียบและ

สร้างสิ่งที่ใหม่ๆ ที่แตกต่างจากคู่แข่ง
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Objective

เข้าใจในความหมายของคำว่า Disruptive Marketing 

ได้อย่างถ่องแท้และถูกต้อง

เรียนรู้แนวทาง วิธีการและขั้นตอน Disruptive Marketing

สามารถนำกลยุทธ์ต่างๆ ที่ได้เรียนรู้ไปปรับใช้

ในการรับมือกับคู่แข่งเมื่อถูก Disruption

อังคาร ที่ 4 มิถุนายน 2562 อบรมเวลา 9.00 - 16.00 น. 

สถานที่  โรงแรม สวิสโซเทล เลอคองคอร์ด (รัชดาภิเษก)

ค่าธรรมเนียม 6,800 บาท (ไม่รวมภาษีมูลค่าเพิ่ม)

ศ.วิทวัส รุ่งเรืองผล


