
ปรัชญาแนวคิดแบบ Blue Ocean

จาก Blue Ocean สู่ Blue Ocean Shift

5 ขั้นตอนในการสร้าง Blue Ocean Shift

        ขั้นตอนที่ 1 จุดเริ่มต้นของการสร้าง Blue Ocean

              เลือกสถานที่ที่เหมาะสมสำหรับการเริ่มต้น

              การสร้างทีม Blue Ocean

       เข้าใจบริบทที่เราเป็นอยู่ในปัจจุบัน: มีความเข้าใจอย่างถ่องแท้

        ถึงบริบทของเกมส์การแข่งขัน

        วิเคราะห์และวางแผนสู่จุดที่จะไปถึง

              วิเคราะห์ข้อจำกัดของธุรกิจที่เราดำเนินการอยู่

              ค้นพบลูกค้าประเภท Blue Ocean

        ตั้งแนวทางที่จะไปสู่เป้าหมาย

              สร้างขอบเขตด้านการตลาดอย่างเป็นระบบ

              พัฒนาโอกาสการแข่งขัน Blue Ocean

        เดินเครื่อง

              กำหนดกลยุทธ์ Blue Ocean ที่เหมาะสมและทำการทดลอง

              ดำเนินการให้เกิดสินค้าและบริการในกรอบBlue Ocean 

              ที่ประสบความสำเร็จ

การปรับกระบวนทัศน์ในการคิด (paradigm shift) 

สู่การเป็นนักคิดเชิงกลยุทธ์ (strategic mindset)

กุญแจแห่งความสำเร็จของการพัฒนา Blue Ocean Shift

 

 

21 มีนาคม 2561Course Outline

,085-485-8825

1
Step 2

Step
3
Step

4
Step 5

Step

   Choosing the Right 
   Place to Start
   Constructing the Right 
   Blue Ocean Team

Shift Get Started
Getting Clear About the 
Current State of Play

Shift Understand 
Where You Are 
Now

     Uncovering the Hidden
     Pain Point That Limit the 
     Size of Your Industry
     Discovering an Ocean 
     of Noncustomers

  Reconstructing Market
  Boundaries Systematically
  Developing Alternative 
  Blue Ocean Opportunities

Shift Imagine 
Where You Could Be

Shift Find 
How You Get There

  Selecting Your Blue 
  Ocean Move and Conducting 
  Rapid Market Tests
  Finalizing and Launching
  Your Blue Ocean Move

Shift Get Started

BLUE OCEAN SHIFT BEYOND COMPETING

The Five Steps to Making a Blue Ocean Shift

NEW!!
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โอนเงินเข้าบัญชี

MEMBER

สมาชิกศูนย์ฯ รับส่วนลด 10 %

ธนาคารกสิกรไทย จำกัด(มหาชน) 

สาขาศรีวราทาวน์อินทาวน ์บัญชีออมทรัพย์ 

เลขที่ 609-2-01313-6

สนใจสมัคร ส่งใบตอบรับ มาที่   

ชำระโดยสั่งจ่ายเช็ค/แคชเชียร์เช็ค ขีดคร่อม 
สั่งจ่ายในนาม

1755 ซ.ลาดพร้าว 94 ถ. ลาดพร้าว 
แขวงพลับพลา เขตวังทองหลาง กรุงเทพฯ 10310

‘‘บริษัท ศูนย์พัฒนากลยุทธ์ทางธุรกิจ จำกัด” 
เลขประจำตัวผู้เสียภาษี 0105539066692

ชื่อ

ตำแหน่ง/ฝ่าย

E-mail

ชื่อ

ตำแหน่ง/ฝ่าย

E-mail

ชื่อ

ตำแหน่ง/ฝ่าย

E-mail

ชื่อบริษัท/องค์กร

สำนักงานใหญ่

ประเภทธุรกิจ

ที่อยู่

เลขประจำตัวผู้เสียภาษี

ชื่อผู้ประสานงาน

ตำเเหน่ง/ฝ่าย

โทรศัพท์ มือถือ

โทรสาร

E-mail

สาขา

1

2
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มือถือ

มือถือ

มือถือ

การชำระเงิน

สมาชิกศูนย์ฯ 1,500 บาท / ปี

พร้อมรับสิทธิประโยชน์กับทางศูนย์ฯ

(ขอสงวนสิทธิ์สำหรับสมาชิกและผู้ที่สำรองที่นั่งล่วงหน้าก่อน)

คาธรรมเนียม 5,900 บาท (ไมรวมภาษีมูลคาเพิ่ม)

สถานที่ โรงแรม สวิสโซเทล เลอคองคอรด (รัชดาภิเษก)

 21 มีนาคม 2561 อบรม(เวลา 09.00 - 16.00 น.)

รศ. ดร. สมชาย ภคภาสน์วิวัฒน์

ที่ปรึกษาด้านกลยุทธ์ธุรกิจ 

และนักคิดเชิงกลยุทธ์ระดับประเทศ

***หมายเหตุ หากต้องการยกเลิกหลักสูตรต้องแจ้งล่วงหน้า

อย่างน้อย 3 วัน มิฉะนั้นท่านต้องชำระค่าใช้จ่ายร้อยละ 30 

ของค่าธรรมเนียมการอบรม
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@strategiccenter
LINE

WWW.SBDC.CO.TH

ธนาคารไทยพาณิชย์ จำกัด(มหาชน)

สาขาสี่แยกศรีวรา บัญชีออมทรัพย์ 

เลขที่ 140-2-12879-3

ทำไม? ต้องให้ความสำคัญกับการแข่งขันที่ยังไม่เห็นโอกาสในการขยายตัวของธุรกิจนั้นๆ และ

ทำอย่างไร? ให้ความคิดเชิงกลยุทธ์ของคุณมีประสิทธิภาพและอยู่เหนือคู่แข่ง

ทำไม? การทำลายและการหยุดชะงักของความคิดสร้างสรรค์ ถึงเป็นแหล่งของนวัตกรรมที่มี

ข้อจำกัดอยู่ และเราจะทำอย่างไร? ให้เราสามารถเติบโตได้ผ่านการสร้างแบบไม่ต้องลดอะไร

ทำอย่างไร? ให้ทุกคนในองค์กรสามารถก้าวผ่านทะเลสีแดงไปยังทะเลสีครามได้ ด้วย 5 กระบวน

การอย่างมีระบบของ ‘Blue Ocean Shift’ ซึ่งไม่ใช่เฉพาะแต่ผู้บริหารเท่านั้นที่ต้องเรียนรู้

ทำไม? ความมั่นใจของพนักงานในองค์กรจึงเป็นส่วนสำคัญที่จะสร้างและดำเนินการตามแผน

กลยุทธ์ของคุณ และมีวิธีการสร้างอย่างไร? 

ทำไม? คุณไม่ควรสร้างกลยุทธ์การเติบโตจากสภาวะธุรกิจแบบเดิมๆ ท่ีมีอยู่ และต้องทำอย่างไร? 

เพื่อปรับรูปแบบธุรกิจของคุณให้เติบโตได้อย่างที่คุณต้องการ 


