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หลักสูตร : การวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาด

สุดยอดแผนการตลาด

แบบไม่ธรรมดาและ

การสร้างแผนการตลาด

อย่างสร้างสรรค์

Trend ของสุดยอด

นักขายรุ่นใหม่

ต้องเป็นนักขาย

สไตล์ที่ปรึกษา

ค่าธรรมเนียม 6,800 บาท 

(ไม่่รวมภาษีมูลค่าเพิ่ม) 

  แนวคิดพื้นฐาน ทัศนคติและหลักของผู้ขายมืออาชีพ

  ผู้ขายยุคใหม่กับผู้ซื้อที่มีความรู้มากขึ้น

  บทบาทและแนวทางการขายแบบที่ปรึกษาในยุคปัจจุบัน

  องค์ประกอบและหลักสำคัญเพื่อทำการขายให้สำเร็จ

  ปัจจัยที่ต้องคำนึง เพื่อการสร้างตนเองให้มีศักยภาพในงานขาย

  เข้าใจประเภทการขายต่างๆ เพื่อความพร้อม

  ในการเป็นผู้ขายมืออาชีพ

  วิเคราะห์ประเภทและแนวทางการขายแต่ละแบบ

  เทคนิคแนวทางการเปิดสนทนาขายกับลูกค้าใหม่ 

  เพื่อสร้างความน่าเชื่อถือ (Building Trust)

  เทคนิคการค้นหาข้อมูลและความต้องการลูกค้าเพื่อขาย 

  (Probing Techniques)

  เทคนิคการนำเสนอและปิดการขาย

  เทคนิคการรับมือข้อโต้แย้ง

ประสบการณ์การทำงาน | ผู้จัดการแผนกฝึกอบรม บริษัท เดอะมอลล์ กรุ๊ป จำกัด
นักวิชาการกองพัฒนาบุคคลและระบบงาน การทางพิเศษแห่งประเทศไทย

อ.ชนะ ก่อกิจกำธร

การวิเคราะห์แนวโน้ม ความเปลี่ยนแปลง
ในโลกธุรกิจ ปี 2019-2020
ความสำคัญของการวางแผนการตลาด และองค์ประกอบ
ของแผนงานการตลาด
การกำหนดขอบเขตตลาด และเข้าใจองค์ประกอบของตลาด
การวิเคราะห์ทางการตลาด: วิเคราะห์อย่างไรให้รู้แจ้งเห็นจริง
   • การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาด
   • การวิเคราะห์ลูกค้า
   • การวิเคราะห์คู่แข่ง
   • การวิเคราะห์จุดแข็ง / จุดอ่อน / โอกาส / อุปสรรค (SWOT Analysis)
Workshop: การวิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงเพื่อนำมาใช้ในการวางแผนกลยุทธ์
กลยุทธ์การแบ่งส่วนตลาด และการเลือกลูกค้าเป้าหมาย
การกำหนดเป้าหมายทางการตลาด
   • Workshop การกำหนดเป้าหมาย และตัวชี้วัดทางการตลาด
การกำหนดกลยุทธ์ทางการตลาด และทางเลือกเชิงกลยุทธ์พร้อมตัวอย่าง 
และกรณีศึกษา
   • กลยุทธ์การแข่งขัน
   • Blue Ocean Strategies
   • Product Mix and Brand Strategies
   • Pricing Strategies
   • Design Customer Touch Points
   • Workshop: การกำหนดทางเลือกเชิงกลยุทธ์
การนำเสนอแผนทางเลือกเชิงกลยุทธ์ ของผู้เข้าอบรมพร้อมให้ ความเห็น
โดยวิทยากร
การพัฒนาแผนปฏิบัติการทางการตลาด
   • Workshop: แผนปฎิบัติการทางการตลาด

ศ.วิทวัส รุ่งเรืองผล
อาจารย์ประจำภาควิชาการตลาด 
คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการตลาดระดับประเทศ

อาจารย์พิเศษภาควิชาการตลาด 
คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์

อ.บูรณินท์ รุ่งเรืองผล
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1. สมัครผ่านทาง Website โดยสเเกน 
    QR Code เพื่อกรอกใบสมัครที่

2. สมัครผ่านช่องทาง Line โดยส่งรูปหรือ
    สแกนใบสมัคร
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สนใจสมัครหลักสูตร สามารถสมัครได้ 2 ช่องทาง

พัฒนาคน พัฒนากลยุทธ์ธุรกิจ ไปกับเรา

(ขอสงวนสิทธิ์สำหรับสมาชิกและผู้ที่สำรองที่นั่งล่วงหน้าก่อน)

สมาชิกศูนย์ฯ รับส่วนลด 
สมาชิกศูนย์ฯ 1,500 บาท / ปี

พร้อมรับสิทธิประโยชน์กับทางศูนย์ฯ

อ.วิกรานต์ มงคลจันทร์

หลักสูตร : การวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาด

ประสบการณ์การทำงาน | ผู้จัดการแผนกฝึกอบรม บริษัท เดอะมอลล์ กรุ๊ป จำกัด
นักวิชาการกองพัฒนาบุคคลและระบบงาน การทางพิเศษแห่งประเทศไทย

การวิเคราะห์แนวโน้ม ความเปลี่ยนแปลง
ในโลกธุรกิจ ปี 2019-2020
ความสำคัญของการวางแผนการตลาด และองค์ประกอบ
ของแผนงานการตลาด
การกำหนดขอบเขตตลาด และเข้าใจองค์ประกอบของตลาด
การวิเคราะห์ทางการตลาด: วิเคราะห์อย่างไรให้รู้แจ้งเห็นจริง
   • การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาด
   • การวิเคราะห์ลูกค้า
   • การวิเคราะห์คู่แข่ง
   • การวิเคราะห์จุดแข็ง / จุดอ่อน / โอกาส / อุปสรรค (SWOT Analysis)
Workshop: การวิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงเพื่อนำมาใช้ในการวางแผนกลยุทธ์
กลยุทธ์การแบ่งส่วนตลาด และการเลือกลูกค้าเป้าหมาย
การกำหนดเป้าหมายทางการตลาด
   • Workshop การกำหนดเป้าหมาย และตัวชี้วัดทางการตลาด
การกำหนดกลยุทธ์ทางการตลาด และทางเลือกเชิงกลยุทธ์พร้อมตัวอย่าง 
และกรณีศึกษา
   • กลยุทธ์การแข่งขัน
   • Blue Ocean Strategies
   • Product Mix and Brand Strategies
   • Pricing Strategies
   • Design Customer Touch Points
   • Workshop: การกำหนดทางเลือกเชิงกลยุทธ์
การนำเสนอแผนทางเลือกเชิงกลยุทธ์ ของผู้เข้าอบรมพร้อมให้ ความเห็น
โดยวิทยากร
การพัฒนาแผนปฏิบัติการทางการตลาด
   • Workshop: แผนปฎิบัติการทางการตลาด

อ.บูรณินท์ รุ่งเรืองผล


